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En materia operativa,
comercial y de
inversiones,

Argentina debe
consolidar sus pasos
hacia el nuevo rumbo
iniciado hace dos anos.
La voluntad politica es
una pieza clave de este
proceso.

La escasa competitividad en el sector
industrial, el déficit comercial, la excesiva
dependencia de ciertos socios comer-
ciales y los elevados costos operativos
(principalmente logisticos), son los prin-
cipales desafios a los que se enfrenta el
comercio exterior argentino; sobre todo
si consideramos lo siguiente:

= El alto grado de correlacion entre va-
rios de ellos, lo que deja entrever que, de
hecho, el déficit comercial es una conse-
cuencia de los otros tres factores.

= El escenario actual se debe a varias dé-
cadas de desidia e inaccién, por lo que
el apoyo politico juega un papel crucial
para brindar soluciones sustentables.

Mejorar la competitividad es fundamen-
tal, debido a los distintos enfoques a
partir de los cuales deben encaminarse

las acciones por parte del sector publi-
co y el privado. Es necesario abordar
este aspecto desde una perspectiva
integral, lo que implica considerar las
variables econdmicas, pero también las
de facilitaciébn de comercio y eficiencia
operativa. Iniciativas como el desarrollo
de la VUCE, la plataforma Tramites a
Distancia (TAD) y la implementacién del
Acuerdo de Facilitacion de Comercio de
la OMC son algunos de los pasos que
se estan danto en dicha direccion.

Por otro lado, es importante no depen-
der estrictamente del tipo de cambio,
sino afrontar todas las variables que
contribuyen a la competitividad (costo
laboral, financiamiento de inversiones,
costos logisticos, etc.). Por ejemplo,
la Administracion General de Puertos
(AGP) viene realizando notables esfuer-
zos para reducir los costos portuarios
de las importaciones y exportaciones.
Asimismo, la negociacion permanente
de pautas salariales con base en las
expectativas de inflacion (y no en la
inflacion pasada) es otro de los puntos
clave para mejorar dichas variables.

En materia de relaciones comerciales
internacionales, la actual administra-
cion le ha dado especial prioridad a
la reconstruccion de vinculos saluda-
bles con distintos lideres y organismos
multilaterales. Esto se refleja no solo
en las giras que el presidente Mauri-
cio Macri viene realizando alrededor
del mundo, sino también en su rol de
anfitrion ante la visita de mandatarios
y funcionarios clave.

DEL COMERCIO EXTERIOR

ARGENTINO

Un papel preponderante lo juega la ne-
gociacion y renegociacion de acuerdos
comerciales, como el Mercosur-Unién
Europea y el ACE 6 con México. Al res-
pecto, es importante destacar la necesi-
dad de evitar escenarios de excesiva de-
pendencia (los cuales se observan, por
ejemplo, en la industria automotriz ar-
gentina respecto de Brasil). En esa linea,
un acuerdo automotriz como el firmado
con Colombia podria atenuar los efectos
de la dependencia del pais carioca.

Asimismo, es preciso el establecimiento
de una posicién negociadora firme sobre
los productos de mayor relevancia para
el pais. En tal sentido, el acuerdo Mer-
cosur-Union Europea tiene como prin-
cipal obstaculo lograr un entendimiento
en materia de productos agricolas y ali-
mentos, sectores para los que no pocos
miembros de la UE aplican fuertes me-
didas proteccionistas. Por tal motivo, la
no concrecion de dicho acuerdo no debe
ser vista como un traspié en el proceso
argentino de reinsercion internacional,
sino como una oportunidad para replan-
tear su vision sobre los canales mas
adecuados para concertar acuerdos con
el mundo.

En resumen, la consolidacion de los pri-
meros pasos iniciados en diciembre de
2015 implicara, para el Gobierno y las
empresas, trabajar sobre multiples va-
riables en simultaneo, con miras a que
la internacionalizacion de los productos
argentinos sea competitiva y sustentable
per se, y que alcance un amplio rango
de mercados. m



